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CONSUMO DE PRODUCTOS TUCUMANOS

Los resultados muestran que una mayoría significativa de la población tucumana consume 

productos locales, aunque predomina el consumo ocasional:

•Un 29,7% declara que los consume “de vez en cuando”, y otro 20,2% lo hace “habitualmente”. Es 

decir, casi el 50% de las personas tiene algún vínculo activo con productos de origen tucumano.

•Un 22,4% los consume sólo si están fácilmente disponibles, lo que refleja una actitud de consumo 

más reactiva que deliberada, donde la disponibilidad parece ser una barrera importante.

•Se puede observar entonces que un 72,4 % está dispuesto a su consumo.

•Llama la atención que un 14,1% manifiesta no prestar atención al origen de los productos, y un 

10,2% directamente no identifica a los productos locales, lo que evidencia una falta de 

información o visibilidad sobre lo que se produce en la provincia.

•Solo un 3,4% afirma no consumir productos locales, lo que indica que el rechazo explícito es 

minoritario.
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En Tucumán se fabrican diferentes tipos de productos: alimentos, 

bebidas, indumentaria, entre otros. ¿Sueles consumir productos 

locales?
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Ficha técnica

 FECHA DE RELEVAMIENTO : 30 junio a 4 de Julio 2025

 TIPO DE RELEVAMIENTO: Encuesta on line. Mayores de 18 años.

 NIVEL CONFIANZA 95%

 MARGEN DE ERROR:+/-4,8%

 AREA GEOGRÁFICA : PROVINCIA DE TUCUMAN

 CANTIDAD DE CASOS :420 

 DISEÑO MUESTRAL: muestra estratificada según parámetros censales de género y edad
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